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ها در صنعت نشر انجـام شـده    دولت يتيحما يو راهبردها كردهايمند رو نظام يپژوهش با هدف بررس نيا :چكيده

. قرار داشته اسـت  يدولت يها استيس تأثيراز اقتصاد فرهنگ، همواره تحت  ياتيح يعنوان بخش صنعت نشر به. است
اسـت تـا    يمورد استفاده در سطح جهان يو ابزارهاي انواع مداخلات دولت يبند و دسته ييدنبال شناسا مطالعه به نيا

استفاده كرده  پژوهش از روش مرور دامنه نيا .صنعت ارائه دهد نيبه ا يده ها در شكل جامع از نقش دولت يريتصو
. مشـخص انجـام شـد    يها دواژهيمنابع مرتبط با استفاده از كل ريو سا داده يها گاهيمند در پا نظام يوجو جست. است

. مسـتقل بـود   نيها توسـط دو بـازب   متن كامل و استخراج داده يبررس ه،ياول يغربالگر بر اساس انتخاب منابع فرايند
پـژوهش   114بررسي  .شدند يبند دسته يتيحما يكردهايو در قالب راهبردها و رو ليحلت يها به روش موضوع داده

 .1: انـد از  كـه عبـارت   كنند ياز صنعت نشر استفاده م تيحما يبرا يها از پنج راهبرد اصل نشان داد كه دولت مرتبط
 تي ـتقو. 5؛ يج ـيترو يهـا  برنامـه . 4؛ هـا  رسـاخت يز ةتوسـع . 3؛ مقـررات  ميو تنظ ـ يگـذار  استيس. 2؛ يمال تيحما

 ،يجـانب  ةديفا نه،يهز يماريمانند شكست بازار، ب ينظر يكردهايبر اساس رو طور عمده به هاتيحما نيا. ها يهمكار
 ،ياس ـيبسـتر س  تـأثير شدت تحت  به ،يو شدت مداخلات دولت تيماه .شوند يم هيتوج يو عدالت اجتماع يمل وجهة
كنتـرل محتـوا    يبـرا  يو هم ابـزار  يعنوان محرك رشد فرهنگ هم به تواند يو م استهر كشور  يو فرهنگ ياقتصاد

از بيشـتر  مختلف مشـاهده شـد كـه     يكشورها نيب ها استيس نيا ياجرا ةدر نحو يريچشمگ يها تفاوت. عمل كند
 نياز نخست يكي ،پژوهش نيا. نشئت گرفته استهر كشور  يفرهنگ يها تيصنعت نشر و اولو ةدر سطح توسع وتتفا

ارائـه  . پـردازد  يدر صـنعت نشـر م ـ   يانواع مـداخلات دولت ـ  ليو تحل عيمند به تجم نظام صورت بهاست كه  يمطالعات
  .كند يصنعت كمك م نيها در ا به درك بهتر نقش دولت ،يتيحما يردهاكيجامع از راهبردها و رو يچارچوب

  
 

   .مقررات ي،دولت، اقتصاد فرهنگ، صنعت نشر، چارچوب نظر يتيحما هاي ياستس :ها كليدواژه

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
  mehr.sadeghi@khuisf.ac.ir: نويسنده مسئول. 1

 مديريت

  اطلاعات
 2، شماره 9دوره 

1402 پاييز و زمستان



  1402، پاييز و زمستان 2 شماره ،9 دوره/ مديريت اطلاعات                                                               24

 
  مقدمه

در توسعه  يمحور يهمواره نقش شه،يانتشار دانش، فرهنگ و اند يبرا ياتيح يبستر عنوان بهصنعت نشر، 
 يهـا  و ظهـور رسـانه   تاليجيتا عصر د خواني كتاباز ظهور چاپ و گسترش . است كرده فايا يجوامع بشر

و تبـادل   اطـات ارتب ياز اركـان اصـل   يك ـي عنـوان  بـه را تجربـه كـرده و    يصنعت تحولات شگرف نيا ن،ينو
صنعت،  نيا يرونيو ب يدرون يها ييايحال، پو نيبا ا. مطرح بوده است يالملل نيو ب يدر سطح مل ،اطلاعات

 يتوجـه و مداخلـه از سـو    بـه كـه اغلـب   اسـت  قرار داده  يمتعدد يها ها و فرصت آن را در معرض چالش
در  يمتفـاوت  يهـا  هـا نقـش   دولـت  خ،يدر طـول تـار  از ايـن رو،   .)Boggs, 2010( انـد  بوده نيازمند ها دولت
  .)de Prato and Simon, 2014( اند كرده فايصنعت ا نيا تيو هدا يده شكل

مربوط به  نيقوان مياز تنظ شود، ياز اقدامات را شامل م يعيوس فيط ،نشردر صنعت  يمداخلات دولت
ي داخل ـ داتي ـاز تول يتيحما يها استيس نيو تدو يمال يها و سانسور گرفته تا ارائه كمك يمعنو تيمالك

)Huang and Hao, 2014; Leehey, 2005; Murschetz, 2013(. هـا در   مداخلـه دولـت   يصلا لياز دلا يكي
 ;Boggs, 2010(كشور اسـت  كي يو زبان يفرهنگ تيهو جيصنعت در حفظ و ترو نيا تي، اهمنشرصنعت 

Möller and Le Roux, 2017(. و بـه   يداخل ـ سـندگان يز انتشار آثار نوا تيحما يها ممكن است برا دولت
 Boggs, 2010; Möller and Le( رنـد يبگ ظـر در ن يمال يها ارانهيو  يقيتشو يها استيس ،يمحل يها زبان

Roux 2017; Liu, 2017(. تي ـرا بـا هـدف تقو   ياستيها مداخلات س دهه يمثال، در كانادا، دولت برا يبرا 
برنامـه   ز،ين يجنوب يقايدر آفر. )Boggs, 2010( كشور انجام داده است نيدر صنعت كتاب ا يكنترل داخل
 Möller and Le( شده اسـت  يانداز راه نشرها در صنعت  زبان يبرابر يارتقا فبا هد يبوم يها انتشار زبان

Roux 2017(.  
 لي ـدلا گـر ياز د زي ـن يآن بـر اشـتغال و نـوآور    تأثيرو  نشراقتصاد صنعت  ،يفرهنگ يها بر جنبه علاوه

 يهـا ممكـن اسـت بـرا     دولـت . )de Prato and Simon 2014; Widmalm, 2013( اسـت  يمداخلات دولت ـ
ارائـه   اي ـتعرفـه   نيـي تع ري ـنظ ياقـدامات  ،يدر برابر رقابـت خـارج   يداخل يانتشارات يها از شركت تيحما
 يدي ـجد يهـا  ها با چـالش  دولت تال،يجيدر عصر د ن،يهمچن. )Rus, 2002( انجام دهند ياتيمال لاتيتسه
 ـ ني ـآنلا ياز حقـوق مؤلفـان در فضـا    تيو حما كيبازار انتشارات الكترون ميتنظ نهيزمدر  رو هسـتند   هروب

)Huang and Hao, 2014(.  و مقررات مربوط به انتشارات  ها استيس نيطور فعال در تدو دولت به ن،يچدر
كنتـرل  . )Zhang and Yan, 2023( حاصل كند نانيصنعت اطم نيا دارينقش دارد تا از توسعه پا تاليجيد

 Al( اسـت  نشـر در صـنعت   يمـداخلات دولت ـ  زي ـبرانگ مهم و چـالش  يها از جنبه زين انيب يمحتوا و آزاد

Humaidan and Sabatier, 2017; Brown, 2005; Dombo, 2017; Leehey, 2005; Munoriyarwa and 

Chiumbu, 2019(.  

  پيشينة پژوهش
هاي دولـت از صـنعت نشـر     اند كه در بسياري از كشورها، حمايت به هر شكل، مطالعات گذشته نشان داده

عوامـل   نيتـر  مهـم براي نمونـه، پژوهشـگران   . عت شده استين دلايل رشد و توسعة اين صنتر مهميكي از 
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در صـنعت   تاليجيتحول د يگريو د يدولت ارانهيدر ابتدا اختصاص  را نيصنعت نشر در كشور چ تيموفق

  .)Yun, 2019( دانند يم تيرا يكپ يدولت از قانون مل تينشر و سوم حما نيا
و قابـل   يع ـيو خلاق، طب يفرهنگ عيدر صنا يكه دخالت دولت معتقدند )2014( 1مونيپراتو و سدي 

 ره،ي ـو غ ويـدئو  نما،يس ـ لم،يف مانندكتاب، ه يعني ،آن يديصنعت نشر و محصول كل ؛ زيرااست ينيب شيپ
 دي ـبا زيرفتار با آن ن وةيش نيجامعه دارد و بنابرا يبرا يا ه ژيكه ارزش و يبلكه فرهنگ ست،يكالا ن كيتنها 

 دگاهي ـرا از د يمنافع فراوان ،ارزشمند يكالا نيو انتشار ا يردآويپد. باشد يتجار يها كالا گريمتفاوت از د
  .دارد دنبال بهكل جامعه  يبرا رهيو غ ياقتصاد ،ياسيس ،ينگفره ،ياجتماع
بـر   يفرهنگ عيدخالت دولت در صنا يدارد كه منطق اقتصاد تأكيدمهم  نيبر ا زين» اروپا ونيسيكم«

نقـش   ،كشـورها  ياقتصـاد  يياي ـدر پو يصـنعت در جهـان پسـا ـ صـنعت      ني ـگزاره استوار است كـه ا  نيا
 ،ياجتمـاع  تقابلاحترام م شيافزا ،يرشد دموكراس يصنعت برا نيا ،براين افزون. كند يم يباز يريچشمگ

). et al., 2024 De Voldere( لازم است يو تنوع فرهنگ ياطلاعات يها  يبهبود آزادو  احترام به حقوق بشر
ريزي شده باشد؛ چراكه حمايت و مداخلة بدون برنامه و سنجش پيامـدهاي   ها بايد برنامه حمايتالبته اين 

در اين راستا، بهرامي كميل . جاي آنكه آن را توانمند سازد هتواند صنعت نشر را تضعيف كند، ب احتمالي مي
ر جاهايي موجـب آسـيب   د ،هاي بدون برنامة دولت ايران ها و حمايت كند كه برخي از مداخله استدلال مي

  .)1396بهرامي كميل، ( رساندن به صنعت نشر اين كشور شده است
 يو راهبردهـا  كردهـا يرو يو گسـتردگ  نشردر صنعت  يدولت هاي و حمايت مداخلات تيبا وجود اهم

بپردازد، صـورت   ها حمايت نيا يبند و دسته نييجامع و مدون كه به تب يبررس كيمورد استفاده، تاكنون 
 يهـا  تي ـسانسـور، حما  ريمداخلات، نظ نياز ا يخاص يها موجود اغلب بر جنبه يها پژوهش. نگرفته است

مرور دامنـه   كيفقدان . اند تمركز داشته تال،يجيمربوط به نشر د يها استيس ايكشور خاص،  كيدر  يمال
مـورد   يمـداخلات، ابزارهـا   ني ـداف ا، اه ـنشـر در صنعت  ياز انواع مداخلات دولت يكل يريكه بتواند تصو

ارائـه دهـد، احسـاس     حـوزه  ني ـشـده در ا  انجـام  يها پژوهش يو موضوع ييايجغراف يها نهيزمو  استفاده
شـده   يو اقتصاد يصنعت مهم فرهنگ نيها بر ا دولت تأثيرمند  امر مانع از درك كامل و نظام نيا. شود يم

  .سازد يمختلف را محدود م يكردهايرو ياثربخش يابيو ارز سهيو امكان مقا
منـد از   جـامع و نظـام   دگاهي ـد كي ـپراكنـده،   يهـا  پـژوهش  يبنـد  و دسـته  عيمرور دامنه با تجم نيا

 نيفعالان او  گذاران استيپژوهشگران، س يبرا تواند يكه م دهد يارائه م نشردر صنعت  يدولت هاي حمايت
 ييمطالعه به شناسـا  نيا ،يپژوهش يها نهيو زم ها حمايتاز  يا گسترده فيط يبا بررس .باشد ديصنعت مف

 توانـد  يپژوهش م نيا جينتا .كند يصنعت كمك م نيها در ا مداخله دولت ةغالب در نحو يالگوها و روندها
هـا،   آن يامـدها يمختلـف و پ  يكردهـا يقرار دهد تا با درك بهتـر رو  گذاران استيس اريرا در اختي اطلاعات

 توانـد  يمطالعه م نيابراين،  افزون .كنند نيتدو نشرصنعت  ميو تنظ تيحما يرا برا يمؤثرتر يها استيس
تـر در   آگاهانـه  يهـا وگو گفت ساز نهيكمك كرده و زم نشرها بر صنعت  دولت تأثيرنقش و  يبه درك عموم

  .صنعت شود نيمورد مسائل مربوط به ا
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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  پژوهش شناسي روش

منـد   نظام ميبا هدف كاوش و ترس اين روش. برداري شد بهره» مرور دامنه«براي انجام اين مطالعه از روش 
مـرور از چـارچوب    ني ـا. گـزينش شـد  در صنعت نشر  يدولت يتيحما يهاسازوكارموجود در مورد  اتيادب

 2نيلواك، كولكوهـون و اوبـرا  شده توسط  و اصلاح) 2005( 1يو اُمال يشده توسط آركس ارائه يشناخت روش
 ييشناسـا  ،پژوهشسؤال  ييشناسا: است يديمرحله كل پنجچارچوب شامل  نيا. كند يم يرويپ )2010(

  .جيو گزارش نتا يساز خلاصه ،يآور جمعو  ها منابع مرتبط، انتخاب منابع، ثبت داده
» انـد؟  از صنعت نشر كدام يدولت تيحما يكردهايو رو راهبردها«: عبارت است ازپژوهش  يسؤال اصل

زيـر پاسـخ    هـاي  در اين راستا به پرسش. حمايت دولتي از اين بخش است تيماه نييتب يسؤال در پ نيا
  :شود داده مي
 ؟ گيرد را دربرميچه رويكردهايي  ،حمايت دولتي از صنعت نشر  
 چه راهبردهايي براي حمايت دولتي از صنعت نشر وجود دارد؟  
داده  گاهيدر پا ووج جست. شد نيمنابع مرتبط تدو ييشناسا يمند برا نظام يوجو جست ياستراتژ كي

مختلـف از جملـه    يهـا  در رشته شده يپوشش گسترده آن از مقالات داور دليل بهاسكوپوس انجام شد كه 
 ياطلاعـات علم ـ  گـاه يپا نيچند ،براين افزون .وكار شناخته شده است و كسب يعلوم انسان ،يعلوم اجتماع

، »گـنج « يهـا  گاهيزبان و پا يسيآثار انگل افتني يبرا 5»گوگل بوكز«و  4»زايل« ،3»نسيوب آو سا«همانند 
گـام   نيدر ا. كاوش شدندنيز زبان  يآثار فارس افتني يبرا »يجهاد دانشگاه«و  »يعلوم انسان« ،»رانيگم«

براي انجام كـاوش نيـز    .شدند نشيدر صنعت نشر منتشر شده بودند، گز يمسائل نظر نةيكه در زم يآثار
  :ري شدبردا ي زير بهرهوجو جستاز پرسمان 
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گـاه دادة  يبراي غربالگري وارد يك پا وجو جستانجام و نتايج  1403اسفند  20ها در تاريخ وجو جست

مـرور گنجانـده    ني ـكـه در ا  يمنابع تيفياز مرتبط بودن و ك نانياطم يبرا. افزار اندنوت شد محلي در نرم
مقـالات   :شـامل ايـن مـوارد بودنـد     ورود يارهايمع .شدند نييتع يورود و خروج مشخص يارهايشدند، مع

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Arksey & O'Malley 
2. Levac, Colquhoun & O'Brien 
3. Web of Science  
4. Lisa 
5. Google Books 
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در  يدولت ـ يتيحمـا  يهاوكارسازبه  حيصورت صر كه به يمطالعات ،يمنتشرشده در مجلات علم شده يداور

 :نيز شامل اين موارد بودنـد  خروج يارهايمع. ي يا فارسيسيانتشارات به زبان انگلو  پردازند يصنعت نشر م
ماننـد   شـده  يرداوري ـدر بخـش نشـر تمركـز ندارنـد، منـابع غ      يمداخلـه دولت ـ  اي ـ تيكه بر حما يمقالات

 ـ يهـا  كه داده يانتشاراتو  كنفرانس يها دهيچك ايها  سرمقاله ،ينظر يها ادداشتي  يهـا  نشي ـب اي ـ يتجرب
  :بود ريانتخاب منابع شامل مراحل ز فرايند. دهند يارائه نم قيمرتبط با سؤال تحق ينظر

 حـذف و   يمنابع تكرار. شدند دهي سازمان اندنوت افزار در نرم وجو جست جينتا: هياول يغربالگر
 ييشدند تا مطالعات بالقوه مرتبط شناسـا  يرغربالگ دهيبر اساس عنوان و چك مانده يمقالات باق

  .شوند
 يورود و خـروج بررس ـ  يارهـا يشده بر اسـاس مع  متن كامل مقالات انتخاب: متن كامل يبررس 

. اعتمـاد حاصـل شـود    تياز قابل نانيمستقل انجام شد تا اطم نيتوسط دو بازب فرايند نيا. شد
  .بحث و اجماع حل شد قياز طر نانيبازب نينظرها ب اختلاف

 1شكل در . گنجانده شدند ييورود را داشتند، در مرور نها يارهايكه مع يمقالات: ييانتخاب نها 
  .ه استشد ميدر هر مرحله ترس آثارانتخاب و تعداد  فرايند شينما يبرا نمودار پريزما

از هـر مقالـه    يدي ـكل فرم استاندارد ثبـت انجـام شـد تـا اطلاعـات      كيها با استفاده از  استخراج داده
و سال انتشار، عنوان مقاله، نوع ) گان(سندهينام نو :استخراج شدند ريز يها داده. شده استخراج شود انتخاب

راهبردهاي حمايت، رويكردهاي حمايتي، ، )استيمقررات، س ،يمال نيمانند تأم(مورد بحث  يدولت تيحما
 العـه مورد استفاده در مط يشناخت روش كرديروو  )مانند كشور، منطقه(مطالعه  ييايتمركز جغراف اي نهيزم
مستقل انجام شد تا دقت  نيها توسط دو بازب استخراج داده فرايند ).يبيترك يها روش ،يكم ،يفيمانند ك(

  .بحث حل شد قيها از طر هرگونه اختلاف در استخراج داده. به حداقل برسد يريو سوگ ابدي شيافزا
 يدولت ـ يها تيو انواع حما كردهايشدند تا الگوها، رو ليتحل يصورت موضوع شده به استخراج يها دهدا

در  ات،ي ـدر ادب شده ييشناسا يتيحما يهاسازوكار تيها بر اساس ماه داده. شوند ييدر صنعت نشر شناسا
مـرتبط   يهـا  دواژهيالگوها و كل م،يمفاه ييبا شناسا نانيبازبهمچنين، . شدند دهي سازمانقالب موضوعات 

مسـتقل   نيتوسط دو بـازب  يكدگذار فرايند نيا. كردند جاديا هياول يكدها ،يدولت يتيحما يهاسازوكاربا 
شـدند   يبنـد  تر گروه در موضوعات گسترده هياول يكدهاسرانجام،  .ابدي شياعتماد افزا تيانجام شد تا قابل

  .كردند يرا منعكس م يدولت تيكه انواع مختلف حما
 يبصر ياز ابزارهاها،  براي درك بهتر يافته. ه استارائه شد افتهيصورت ساختار مرور دامنه به نيا جينتا

آنگونه كه گفتـه شـد، بـراي افـزايش اعتبـار ايـن       . ه استاستفاده شد ها اگراميد ايمانند جداول، نمودارها 
آوردن جزئيـات بيشـتر در بخـش    . انـد  ر بودهانتخاب و گزينش آثار درگي فرايندپژوهش، همواره دو نفر در 

  .شناسي نيز موجب افزايش تكرارپذيري اين پژوهش شده است روش
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  هاي گوناگون كاوش و گزينش آثار  نمودار پريزما براي نشان دادن گام. 1شكل 

  هاي پژوهش يافته
. دهـد  يدر صنعت نشر را ارائـه م ـ  يدولت هاي و حمايت مرور دامنه در مورد مداخلات يها افتهي ،بخش نيا
هـا در سراسـر جهـان     كار گرفته شده توسط دولت به يها يو استراتژ كردهاياز رو يمتنوع فيمرور، ط نيا

بـازار،   يها ييايمحتوا و پو مي، تنظيمال تيمختلف بخش نشر، از جمله حما يها بر جنبه يگذارتأثير يبرا
هـاي   حمايـت بخـش،   ني ـا. كـرده اسـت   ييرا شناسـا  تـال يجيو انطباق با تحـولات د  يمحل عيصنا جيترو

شود،  همان گونه كه در نمودار دو مشاهده مي). 2 شكل( كرده است حيو تشر يبند تهشده را دس ييشناسا
راهبردهاي حمايت از صـنعت  : اند بندي شده ها در دو محور فراگير دسته هاي پژوهش، يافته بر پاية پرسش

  .نشر و رويكردهاي حمايت از اين صنعت

  :شمار ركوردهاي شناسايي شده
  ركورد 1609: هاي خارجي پايگاه
 ركورد 220: هاي داخلي پايگاه

شمار ركوردها پس از حذف ركوردهاي 
  ركورد 1115: تكراري

ركوردهاي بررسي شده در شمار 
 925: گام نخست

 415: شمار ركوردهاي حذف شده

شمار ركوردهاي برگزيده براي 
 510: متن يافتن تمام

  422: هاي يافته شده متن شمار تمام

: شمار ركوردهاي ارزيابي شده
  308: شمار ركوردهاي حذف شده  422

  114: شمار ركوردهاي واردشده در گام پاياني

 هاي پژوهش شناسايي انتشارات براي پاسخ به پرسش
يي

اسا
شن

  
ري

الگ
غرب

  
ش

زين
گ
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   يگذارتأثير يها در سراسر جهان برا دولت يها يو استراتژ كردهايروبندي  دسته. 2شكل 

  مختلف بخش نشر يها بر جنبه
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نمايـانگر شـمارة منبعـي اسـت كـه از آن اطلاعـات       ) اعـداد (سـتون آخـر    2شكلدر : راهنماي نمودار
براي نمونـه، مـراد از   . اند منابعي كه در ادامه آمده، به ترتيب اعداد نمودار تنظيم شده. استخراج شده است

   ).Adamo and Lacrouts, 2024يعني (منبع شمارة يك در نمودار، اولين منبع در فهرست زير است 
(Adamo and Lacrouts, 2024; Brom, 2012; Christopher and Ifeduba, 2014; Crewe, 2016; 

Gombar, 2013; Heawood, 2021; Huh, Cho, and Kim, 2015; Laakso and Multas, 2023; Mišak, 
Petrak, and Pećina, 2002; Plessing, 2017; Puppis, van den Bulck and Bürdel, 2020, 2021; 
Tomaselli, 2018; Murschetz, 2013; Boggs, 2010; Jiagui and Lam, 2024; Möller and le Roux, 
2017; Turner, 2015; Feng, 2003; Nguyen and Keefe, 2024; H. Ebrahimi et al. 2024; Safahieh 
2021; S.R. Salehi Amiri and Behbahanian 2008; Shakuri Gerkani 2024; H. Ebrahimi et al. 
2022; Devasar, 2022; Álvarez Maylín, 2020; Arpacı, 2024; Altman, Strunk and Smith, 1999; 
Chin, 2003; Buigues and Rabassa, 2007; Semetko, 2003; Otmazgin, 2020; Rasul and 
McDowell, 2012; de Prato and Simon, 2014; Huang and Hao, 2014; Cheng and Cheng, 2023; 
Jordan, 2008; Rantala, 2011; Carey, 2017; Asbridge, 2004; Brown, 2005; Cano, 1995; Cao, 
2022; Feintuck, 2009; Miller, Opp and Webb, 2018; Rochefort, 2020; Bahrudin, Suliaman and 
Adnan, 2024; Blach-Ørsten, Hartley and Flensburg, 2017; Ngqangashe et al., 2022; He, Su and 
Liu, 2024; Dagiene, 2023; Padmalochanan, 2019; Widmalm, 2013; Rus, 2002; Withers, 2021; 
Medeiros, Vieira and da Costa Nogami, 2014; Zhang and Yan, 2023; Zhang, 2023; van 
Kranenburg and Pfann, 2002; Pillay, 2003; Turok, 2003; Saxby, 2005; Matlabi and Hosseini, 
2013; Musta'a and Gholampour, 2021 ; Moftekhari Nazaripoor and Mirhoseini, 2008; Tan and 
Xu, 2023; Petreikis et al., 2024; Thomas and McDonald, 2006; Wu and McCullough, 2015; 
Mattson and Friend, 2014; Liu et al., 2012; M. Ebrahimi and Mirhoseini, 2014; Raddad and 
Malkuti-Nasb, 2013; Maktabifard, 2008; Islamic Parliament Research Center, 2012;  Liu, 2017; 
Tanner, 2015; Magagnin and Moratto, 2022; Pulkina and Korshunov, 2018; Villegas 2015; 
Carter et al., 1995; Hancock, 2024; Low, Tong and Gunasegaran, 2014; Preston and Kerr, 
2001; Tafel-Viia, 2019; Yusoff et al., 2016; Bucci and Segre, 2011; Salehi Amiri 2022; 
Sheshjavani 2021; Rothbard 2013; Kazemi 2016; Sheshjavani 2014; Mosco and Rideout 2004; 
Sweet et al., 2020; Hess and Waller, 2021; Panahi and Refaee, 2011; Boulding, 1985; 
Gholampour, 2013; Alaei and Yaqoubi Zargi, 2018; Bradford, Gary and Wallach, 2000; 
Entezari and Derakhshan, 2022; Kim, 2011; Meese, 2021; Keshkar, Honari and Faragi, 2015; 
Tahirpur Kalantri and Mirzafar Joyan, 2008; Farshadipour, 2010; Vitkauskaitė, 2015; 
Guichard, 2008; Sheridan, 2015; Matlabi and Babalhavaeji, 2012; Caroli, 2022; Adorno and 
Horkheimer, 2024; Frey, 2019). 

  راهبردهاي حمايت دولت از صنعت نشر
صـنعت نشـر بـه كـار      تي ـو تقو تي ـحما يها در سراسـر جهـان بـرا    كه دولت يمحور ياز راهبردها يكي
و هدف آن كمك به  رديگ يبه خود م ي، اشكال گوناگونحمايتنوع  نيا .است يمال تيارائه حما رند،يگ يم
منتشـر   يو محتواهـا  اببه كت يدسترس شيو افزا يتنوع فرهنگ جيترو ،ينوآور قيتشو ،ياقتصاد يداريپا

پوشـش   يبه ناشران بـرا  توانند يهستند كه م يمال تيحما يابزارها نيتر جياز را يكيها،  ارانهي. شده است
 تي ـاهمبـا   يانتشـار محتـوا   اي ـ يمحل سندگانيآثار نو ژهيو ها، به كتاب يابيو بازار عيتوز د،يتول يها نهيهز

در . )Möller and le Roux, 2017; Brom, 2012( فـروش كمتـر، اعطـا شـوند     ليامـا بـا پتانس ـ   يفرهنگ ـ
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در حفـظ و توسـعه    ياتي ـنقش ح ها ارانهي نيكمتر، ا شورانيبا گو يها زبان اينشر نوپا  عيبا صنا ييكشورها

 يهـا  برنامـه  قي ـهـا ممكـن اسـت از طر    دولـت  م،يمستق يها ارانهيبر  علاوه. كنند يم فايها ا نشر به آن زبان
 تواننـد  يها م برنامه نيا. كنند كاز صنعت نشر كم يخاص يها هدفمند به بخش يمال يها و كمك يتيحما

 يدامنه دسترس ـ بيترت نيمختلف تمركز داشته باشند، بد يها به زبان يو علم يآثار ادب ةترجم قيبر تشو
  .)Adamo and Lacrouts, 2024( كنند يم تيرا تقو يآثار را گسترش داده و تبادلات فرهنگ نيبه ا

از  توانند يها م هستند كه دولت يمال تيحما ميرمستقيغ يابزارهااز  گريد يكي زين ياتيمال يها مشوق
 يحت ـ اي ـان فروش ـ كتـاب ناشـران،   يبـرا  اتي ـكاهش نـرخ مال  اي ياتيمال يها تياعمال معاف .آن بهره ببرند

در . صنعت كمـك كنـد   نيفعالان ا يمال تيتقاضا و بهبود وضع كيبه تحر تواند يكنندگان كتاب م مصرف
 يكيو الكترون يچاپ يها كتاب نيرا ب يزيآم ضيتبع ياتيمال يها استيها ممكن است س دولت رد،موا يبرخ

 de( بگذارد تأثيردو فرمت  نيا ينسب تيبر جذاب تواند ياعمال كنند، مانند نرخ ارزش افزوده متفاوت، كه م

Prato and Simon, 2014(.  
در . كنـد  داي ـنمـود پ  يو علم ينشر آثار پژوهش قيبه شكل تشو تواند يم نيدولت همچن يمال تيحما
و  يها ممكن است بـه مجـلات علم ـ   دولت دهند، يو انتشار دانش م ديبه تول ياديز تيكه اهم ييكشورها

 تي ـهـا حما  آزاد بـه آن  يو دسترس تيفيارائه دهند تا از انتشار مقالات با ك يكمك مال يناشران دانشگاه
در  يسـاز  هي ـانم د،يتول يها نهيشامل پوشش هز تواند يم تيحما نيا. )Laakso and Multas, 2023( كنند

  .)Huh, Cho and Kim, 2015( و كاركنان مجلات باشد رانيو آموزش سردب يالملل نيب ياطلاعات يها گاهيپا
 يبـرا  يمال تيحما ينوع زيو مدارس ن يعموم يها مانند كتابخانه يدولت يكتاب توسط نهادها ديخر

 يگردش مـال  موجب افزايشامر نه تنها  نيا. )de Prato and Simon, 2014( ودش يصنعت نشر محسوب م
اين نـوع از  . كند مي ليتسه زيرا ن يو آموزش يعموم مردم به منابع اطلاعات يسبلكه دستر ،شود ميناشران 

كنندگان نيز بشود، آن چيزي كه بـا عنـوان بـن     حمايت ممكن است شامل كمك مالي مستقيم به مصرف
  .)Salehi Amiri and Behbahanian, 2008(شود  كتاب عنوان مي

 يهـا  صـندوق  جـاد يا اي ـو  بلاعـوض  يهـا  بهـره، كمـك   كـم  يهـا  ارائـه وام  قياز طر توانند يها م دولت
 يلازم بـرا  يكوچك و متوسط فعال در صنعت نشر، منابع مـال  يوكارها كسب يبرا ژهيبه و ،يذارگ هيسرما

 .H( را فراهم كنند عيو توز ديلتو يها نهيپوشش هزو  ها يو فناور زاتيتجه يروزرسان به ها، تيتوسعه فعال

Kim, Lee and Ames, 2005( .تيمنطقه حما نيا يمثال، دولت ماكائو از صنعت نشر كتاب دانشگاه يبرا 
  .)Jiagui and Lam, 2024( كند يم يمال

 و مقـررات  هـا  اسـت يس يو اجـرا  نيتدو قياز طر ،يمال يها تيحما بر علاوهها در سراسر جهان،  ولتد
 كي ـ جـاد يبـا ا  ،راهبـرد  ني ـا. كننـد  يم ـ فـا يصنعت نشر ا تيو تقو يده در شكل ينقش مهم زين يتيحما

رفـع  و  اننفع ـ ذيحقـوق   نينشـر، تضـم   يهـا  تي ـفعال ليتسه دنبال بهمناسب،  يو نظارت يچارچوب قانون
 يها تياز فعال يابعاد گوناگون توانند يم يو مقررات دولت ها استيس. صنعت است نيموجود در ا يها چالش

 يكي. به محتوا را تحت پوشش قرار دهند يو دسترس يفكر تيگرفته تا حقوق مالك عيو توز دينشر، از تول
 Matlabi and( اسـت  يفكر تيحقوق مالك زحفاظت ا ،يو مقررات ياستيس تيحما يها جنبه نيتر مهماز 
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Hosseini, 2013; Matvienko and Martynenko, 2021; Saxby, 2005; Sheshjavani, 2021( . نيقـوان 

و اقتبـاس از آثارشـان،    عي ـتوز ر،ي ـتكث يو ناشـران بـرا   سندگانيبه نو يحقوق انحصار يبا اعطا تيرا يكپ
محافظـت   نـه يزم ني ـانجام شده در ا يها يگذار هيو از سرما كنند يم تيخلق و انتشار محتوا را تقو زهيانگ
از حقوق  ت،يرا يكپ نيقاطعانه قوان يو اجرا يرقانونيغ ريمبارزه با تكث قياز طر نيهمچن ها لتدو. كنند يم

  .)Gopal and Sanders, 1998( كنند يم انتيص سندگانيناشران و نو
رويكـرد   زي ـمقررات مربـوط بـه محتـوا ن    نهيها ممكن است در زم دولت ،يفكر تيبر حقوق مالك علاوه

 قي ـاز طر يو زبان )Jordan, 2008(ي از تنوع فرهنگ تيشامل حما تواند يم حمايت نيا. حمايتي اتخاذ كند
از  گـر يد يك ـي زي ـار نشـر ن باز ميتنظ. )Leehey, 2005( باشد تيو اقل يمحل يها انتشار آثار به زبان قيتشو
 منظـور  بـه هـا ممكـن اسـت     دولـت . )Feintuck, 2009( اسـت  يو مقررات ـ ياستيمهم مداخله س يها حوزه
 اسـت يمثـال، س  عنـوان  بـه . را وضع كنند يرقابت در بازار نشر، مقررات خاص تيو تقو انحصاراز  يريجلوگ

مستقل و حفظ تنـوع در عرضـه    يها فروشي كتاباز  تيحما منظور بهكشورها  يثابت كتاب در برخ متيق
بـر ارزش افـزوده    اتيمقررات مربوط به مال ن،يهمچن. )de Prato and Simon, 2014( شود يكتاب اعمال م

بـازار   يهـا  يياي ـبر پو تواند يم زيها ن آن يمتفاوت برا يها نرخ نييو تع يكيو الكترون يچاپ يها كتاب يبرا
د رقبـا در بـازار   دولت تعـدا  ،يدر عربستان سعودبراي نمونه،  .)de Prato and Simon, 2014(بگذارد  تأثير

  .)Al Humaidan and Sabatier, 2017( كند يم ميرا تنظ يا منطقه يها روزنامه
بـه ناشـران و    يثبـت و مجـوزده   نـه يدر زم تواننـد  يم يو مقررات دولت ها استيبر موارد فوق، س علاوه

 ,Guichard, 2008; Álvarez Maylín( كنند فاينقش ا زيصادرات و واردات كتاب ن ليو تسه انفروش كتاب

نـد و  گذارتأثيربـر صـنعت نشـر     ميرمستقيبه طور غ زين خواني كتاب جيو ترو يآموزش يها استيس. )2020
 قاتيتحق تيظرف تيتقو پروژة براي نمونه، .)Devasar, 2022( دهند شيكتاب را افزا يتقاضا برا توانند يم

كـرد   مـي  تي ـحما يچـاپ  يهـا  ارتباط با افـراد در رسـانه   قياز طر قاتياز انتشار تحق ،يدر مالاو ياشتبهد
)Devasar, 2022(.  

. رنديگ يو توسعه صنعت نشر در نظر م تيتقو يها برا است كه دولت يرساختيز تيحماديگر، راهبرد 
 ني ـاست كه عملكرد مؤثر و كارآمـد ا  يو امكانات ضرور لاتيتسه جاديو ا يگذار هيراهبرد شامل سرما نيا

 ياشـكال مختلف ـ  توانـد  يم ـ يرسـاخت يز تيحما. )de Prato and Simon, 2014( كند يم نيصنعت را تضم
مخاطبـان   يو دسترس عيتوز محتوا گرفته تا ديارزش نشر، از تول رهيگوناگون زنج يها داشته باشد و بخش

و توسـعه   جـاد يا، تـال يجيعصـر د نظر به اهميـت   ،يرساختيز تيحما مهم يها از جنبه يكي .رديرا دربرگ
 ،يك ـيالكترون ياه از جمله كتاب ،يكيالكترون يو مصرف محتوا عيتوز د،يتول يبرا تاليجيد يها رساختيز

به شكل  .)Huang and Hao, 2014; Zhang, 2023( است تاليجيمحصولات نشر د ريو سا تاليجيمجلات د
 جـاد ينشـر، ا  نينو يها يدر فناور يگذار هيشامل سرمانوع حمايت  نياكلي، اين نوع حمايت عمدتاً شامل 

 تـال يجيبـه نشـر د   وطاستانداردها و مقررات مرب نيتدوو  عرضه و فروش محتوا يبرا تاليجيد يها پلتفرم
 De(در صـنعت نشـر شـتاب ببخشـند     » تحول ديجيتـال «توانند به  ها مي دولت. )Zhang, 2023( شود يم

Rosa et al., 2022( . ،يهـا  و مقررات مربـوط بـه كتـاب    نيو بهبود قوان نيدولت فرانسه به تدوبراي نمونه 
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 دارد يا ژهيتوجه و تاليجياستاندارد د يها ستميبه توسعه س زيكشور ن نيپرداخته و صنعت نشر ا تاليجيد
)Zhang, 2023(.  

 يرسـاخت يز تي ـاز حما يبخش ـ زي ـفعـال در صـنعت نشـر ن    ياز آموزش و توسعه منابع انسـان  تيحما
 يآموزش يها ارائه برنامه قياز طر توانند يها م دولت .)Christopher and Ifeduba, 2014( شود يمحسوب م

 ،يراسـتار يمختلف نشر، از جمله و يها نهيماهر در زم يانسان يروين تيترب يها ها و دوره كارگاه ،يتخصص
 Huh, Cho and( صنعت كمـك كننـد   نيا يو كارآمد تيفيك ينشر، به ارتقا تيريو مد يابيبازار ،يطراح

Kim, 2015; Betari and Chowdhury, 2023(.  ،تي ـبـر اهم  يعلم ـ راستارانيو ،يدر كره جنوببراي نمونه 
 ,Huh(دارند  تأكيد يسرقت ادب صيتشخ يها ستميو ارائه س يا حرفه راستارانيدولت از آموزش و تيحما

Cho and Kim, 2015( .  
 ينقـش مهم ـ  زي ـبه بازار ن يو دسترس عيتوز يها توسعه شبكه نهيدر زم توانند يها م دولت ن،يبرا لاوهع

 تي ـصادرات و واردات كتـاب، حما  يهافرايند ليشامل تسهنوع حمايت،  نيا. )Villegas, 2015( كنند فايا
رسـاندن كتـاب بـه منـاطق      يبـرا  ييسـازوكارها  جـاد ياو  يالملل ـ نيب يدر بازارها يز حضور ناشران داخلا

هـا و مراكـز    از كتابخانـه  تي ـحما ن،يهمچن ـ. )Álvarez Maylín, 2020( شـود  يم برخوردار كمدورافتاده و 
 گـر يو محصولات نشـر، از د  يبه منابع اطلاعات يعموم يدسترس يمهم برا يبسترها عنوان به يرسان اطلاع
 Hancock, 2024; Wu and McCullough, 2015; Mattson and(اسـت   يرسـاخت يز تي ـحما يهـا  جنبـه 

Friend, 2014( .و  دي ـها بـه منـابع جد   آن زيتجه ها، كتابخانه يبرا يبودجه كاف نيبا تأم توانند يها م دولت
 فايا خواني كتاب جيدر ترو يمراكز، نقش مهم نيمتنوع در ا يفرهنگ يها برنامه يبرگزارو  روز يها يفناور

نشـر   يهـا  تي ـمناسب كـه از فعال  يو نظارت يقانون طيمح كي جاديا ت،يدر نها. )Cole et al., 2016(كنند 
 يبـرا  يضـرور  يهـا  رساختياز ز يبخش عنوان به زين كند، نيرا تضم يفكر تيكرده و حقوق مالك تيحما

  .)Gopal and Sanders, 1998; de Prato and Simon, 2014( شود يصنعت محسوب م نيا
از صـنعت نشـر بـه كـار      تي ـحما يهـا بـرا   اسـت كـه دولـت    راهبردهاي مهم ديگرياز  جيراهبرد ترو

به آثار منتشر شده، هم در سطح  يشدن، فروش و دسترس دهيد شيراهبرد، افزا نيا يهدف اصل. رنديگ يم
و  نـوع مت يابزارها قيها از طر دولت .)de Prato and Simon, 2014(است  يالملل نيو هم در عرصه ب يداخل

راهبـرد   يها جنبه نيتر مهماز  يكي. پردازند يم خواني كتابكتاب و فرهنگ  جيگوناگون، به ترو يها برنامه
 ـ يهـا  شـگاه ياز حضـور ناشـران در نما   يمـال  تي ـحما ج،يترو  ني ـا. )Liu, 2017(كتـاب اسـت    يالملل ـ نيب
عرضـه   يبه مخاطبـان جهـان   راتا آثار خود  كنند يناشران فراهم م يبرا يارزشمند يها فرصت ها شگاهينما

بـه فـروش    گريد يها كشورها ارتباط برقرار كنند و حقوق انتشار آثار خود را به زبان گريناشران دكنند، با 
ونقـل   غرفـه، حمـل   يهـا  نـه ياز هز يشامل پرداخـت بخش ـ  تواند يم يدولت تيحما. )Rus, 2002(برسانند 

  .ناشران باشد ندگانيها و اقامت نما كتاب
 ـ   تي ـحما يبـرا  يدولت ـ يها مختلف، برنامه يدر كشورها ن،يهمچن بـه   يو علم ـ ياز ترجمـه آثـار ادب

 كنـد  يمتنـوع كمـك م ـ   يبـه محتـوا   يها وجود دارد كه به گسـترش دسترس ـ  و انتشار آن گريد يها زبان
)Adamo and Lacrouts, 2024; Magagnin and Moratto, 2022( .يهـا  با ارائـه كمـك   توانند يها م دولت 
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 ـ يخـارج  يها به زبان يترجمه آثار داخل يبه ناشران برا يمال مخاطبـان و   رهي ـعكس، بـه گسـترش دا  رو ب

 نيدر آرژانت ـ» ترجمـه  يبـرا  يجنـوب  تي ـبرنامه حما«مانند  يدولت يها برنامه. كمك كنند يتبادل فرهنگ
از ترجمـه و انتشـار آثـار     تي ـحما ن،يهمچن. )Adamo and Lacrouts, 2024( هاست تلاش نياز ا يا نمونه

 ,Magagnin and Moratto( اسـت  افتـه ي شيافـزا  نيدولـت چ ـ  يرسم يها تيبا حما زين ايتاليدر ا ينيچ

2022(.  
كتـاب و   جيدر تـرو  ينقـش مهم ـ  زي ـن يدر سـطح مل ـ  يرسـان  يو آگـاه  يغـات يتبل يها نيكمپ ياجرا

 يبـا همكـار   تواننـد  يهـا م ـ  دولـت . )Harris et al., 2010; Sharma et al., 2017( كنـد  يم فايا خواني كتاب
مردم به مطالعـه و   قيتشو يرا برا ييها برنامه ،يآموزش ينهادهاو  يفرهنگ يها سازمان ،يجمع يها رسانه

 يهـا  و رسـانه  ييوي ـراد ،يوني ـزيتلو غـات يتبل قي ـاز طر توانـد  يمثال، دولت م يبرا. كتاب اجرا كنند ديخر
 ت،ي ـدر نها. )Noto, Pinsky and Mastroianni, 2006( كنـد  يادآوري ـكتاب و مطالعه را  تياهم ،ياجتماع
مترجمان و ناشران برتر،  سندگان،ياز نو ريو تقد يو فرهنگ يادب زيجوا يبرگزار قياز طر توانند يها م دولت

رقابـت   جـاد يا بـر  علاوه زيجوا نيا. حوزه بپردازند نيفعالان ا زهيانگ شياو افز تيفيآثار باك ديتول قيبه تشو
  .)Gao, 2004( كنند يكمك م زيها ن به عموم مردم و رسانه دهيآثار برگز يسازنده، به معرف

ارتباطـات و   تي ـو تقو جـاد يراهبـرد بـر ا   ني ـا. اسـت  و تعامل يراهبرد همكارسرانجام، راهبرد ديگر، 
مترجمـان،   سـندگان، ي، از جملـه ناشـران، نو  نشـر  مختلـف صـنعت   اننفع ـ ذي اني ـسازنده م يها مشاركت

بـا   يا و رسـانه  يفرهنگ ـ عيصنا ريبا سا نيهمچنو  يو پژوهش يآموزش يها، نهادها ان، كتابخانهفروش كتاب
 يهـا  تي ـحمااز انـواع   يك ـي. )de Prato and Simon, 2014( دارد تأكيـد دولـت   ينيآفر و نقش يلگريتسه
با  تواند يدولت م. فعالان صنعت نشر است انيم يساز و شبكه يتعامل يبسترها جاديا نه،يزم نيدر ا يدولت

و تبادل نظـر  وگو  گفت دار،يد يرا برا ييها فرصت ،يتخصص يها نشستو  ها كنفرانس ها، شيهما يبرگزار
 يها دهيا يريگ منجر به شكل تواند يتعاملات م نيا. )Liu, 2017( اندركاران مختلف فراهم آورد دست انيم

  .ارزش صنعت نشر شود رهيزنج تيتقوو  مشترك يها پروژه جادينو، ا
راهبرد  نيا يها جنبه گرياز د زين يا و رسانه يفرهنگ عيصنا ريصنعت نشر و سا انيم يهمكار ليتسه

 تـال، يجيد يمحتـوا  دكننـدگان يناشـران بـا تول   انيم يهمكار ،ييسازوكارها جاديبا ا تواند يدولت م. است
 كنـد  قيمـرتبط را تشـو   يهـا  بخـش  ريو سـا  يداريو شـن  يداري ـد يهـا  افزار، رسـانه  نرم دگاندهن توسعه

)Christopher and Ifeduba, 2014; Zhang, 2023( .يا و رسـانه  يفرهنگ عيصنا ييامروز، همگرا يايدر دن 
نشـر از   عتصـن  يريگ كننده، به بهره نقش هماهنگ يفايبا ا تواند ياست و دولت م افتهي يا ندهيفزا تياهم
  .محصولات و خدمات نوآورانه كمك كند ديها و تول بخش ريسا يها تيظرف

 نيا. كند فايدر حوزه نشر ا يالملل نيب يها يهمكار تيدر تقو يهمنقش م تواند يدولت م ن،يا بر علاوه
 يهـا  مشـاركت در پـروژه   گـر، يد يبا كشورها ها وهيش نيو بهتر اتيشامل تبادل تجرب تواند يم ها يهمكار
 ,Adamo and Lacrouts(ترجمه و انتشار آثار باشـد  قياز طر يتبادل فرهنگ ليتسهو  يالملل نيب يپژوهش

2024; Magagnin and Moratto, 2022( .در  يصـنف  يهـا  هـا و تشـكل   انجمـن  تي ـو فعال جادياز ا تيحما
در  ينقـش مهم ـ  تواننـد  يها م ـ انجمن نيا. شود يو تعامل محسوب م يجزء راهبرد همكار زيصنعت نشر ن
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 ,Huh( كننـد  فـا يا يگـر  يا سطح حرفـه  يارتقاو  يمطالبات صنف يريگيفعالان صنعت، پ انيم يهماهنگ

Cho and Kim, 2015(.  

  هاي حمايتي رويكردهاي سياست
  1شكست بازار -

كالايي كه بيشتر  ،ستك كالافرهنگ به مثابة ي قلمداد كردنگيري بازار محصولات فرهنگي مستلزم  شكل
 متفاوت و بازاري ويژه است ايـن بـازار  هاي معمول  اين بازار با بازار .ارزش فرهنگي دارد ،از ارزش مبادلاتي

با توجه به اينكه فرهنـگ كـالايي    .ندارد پذيري زيستعدم ارزش مبادلاتي قدرت مالي كافي براي  دليل به
به اصطلاح دچار شكست بـازار  و  نيست پذير زيستقعي كه فرهنگ شمار رفته و از آن سو در موا عمومي به

 ,Salehi Amiri( هاي دولتي و خصوصي از آن اجتناب ناپذير خواهـد بـود   و نهادها  حمايت دولت ،شود مي

2022; Sheshjavani, 2021, 2014( .       منظور از شكست بازار وضعيتي است كـه سـاز و كـار بـازار يـا نظـام
از ايـن   .)Kazemi, 2016; Rothbard, 2013( براي جامعه ناتوان اسـت  ها آن ها از تأمين مقدار بهينة قيمت

پـذيري همـراه    با چـالش زيسـت  اي از خدمات عمومي اغلب  زير مجموعه عنوان بهفرهنگ و مظاهر آن  رو،
يـب بـه حمايـت از بخـش فرهنـگ      ها را موظف و ترغ ين دليلي ست كه دولتتر مهم مسئلهاين هستند و 

  .)Bucci and Segre 2011( كند مي
 تي ـمورد حما يليطور آماده وجود ندارند، اما به دلا محصولات و خدمات بازار به يبرخاز سويي ديگر، 

دولت با ارائـه وام  . به نفع كشور و مطابق با انتظارات دولت باشد تواند يم تيحما نيا. رنديگ يدولت قرار م
بر  كرديرو نيا. كند يها در بازار كمك م و به گسترش آن دهد يمحصولات را كاهش م نيا سكير ارانه،يو 

  .)Bucci and Segre, 2011( .كند يم هيشكست بازار، مداخله دولت را توج ياساس تئور

  2بيماري هزينه - 
 هـا را مجـاب   شـود و دولـت   هميشه مطرح مي ،يكي از مباحث كلاسيك و مهمي كه در دانش اقتصاد هنر 

 »بامول و بوون«نظريه بيماري هزينه  .نظرية بيماري هزينه است كند كه براي آن يارانه پرداخت كنند، مي
ون بسـياري از  نرود كـه تـاك   شـمار مـي   اقتصاد فرهنگ بـه  هاي هترين نظري ترين و كلاسيك يكي از معروف

تر به هنـر   تر و با دوام ب و مجاب به پرداخت يارانة بيشتر و گستردهگذاران فرهنگي در جهان را جل سياست
  .)Panahi and Refaee, 2011( كرده است

هاي عمـومي توسـط عمـوم     مصرف زياد كالا دليل به ،بخش خصوصييكي از مسائل مهم آن است كه 
بنـابراين دولـت    .قدرت و انگيزة لازم را براي توليد ندارد مردم و ديگر شرايطي كه اين نوع از كالاها دارند،

فع جمعي را به حداكثر و منا ندبايـد بـه اين بخش كمك ك ،هايي كه در اقتصاد رفاه وجود دارد طبق وعده
 شـمار  بـه لذا با توجه به اينكه فرهنـگ يـك كـالاي عمـومي     . )Alaei and Yaqoubi Zargi, 2018( برساند

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Market failure  
2. Baumol's cost disease 
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كـه   معتقـد اسـت  ومـل  ئبا .رود مـي  شـمار  بـه ت حياتي و از ملزمـات  حمايت از فرهنگ توسط دول رود، مي

يك  كهاو بر اين باور است  .هاي فرهنگي برخيزد كند دولت به حمايت از كار محذورات اقتصادي ايجاب مي
برد و قادر نيسـت كـه از    دستي هميشه از بيماري هزينه رنج مي صنايعا يك يه صنعت نشر ي هنر نمايشي

هـا،   را به افـزايش قيمـت  ها  اين وضعيت سازمان. مند شود ها بهره به كاستن ميزان هزينههاي مربوط شيوه
 Bradford, Gary and(دهـد   گسـترش مخاطبـان سـوق مـي    هـاي  ريزي شده و راه كاهش خروجي برنامه

Wallach, 2000( .است كه در جهـت مبحـث اقتصـاد    هايي  يين تئورتر مهميكي از  ،تئوري بيماري هزينه
هاي نمايشي  هاي هنرموضوع اساسي اين مبحث دربارة هزينهميلادي مطرح شده و  70هنر در پايان دهه 
هاي توليد اثر هنري بـالا رفتـه اسـت و    رسند كه هزينه بامول و بوون به اين نتيجه مي. در طول تاريخ بود

خصوص در اقتصاد رفاه دولت ايـن   به ،در نهايت در برخي از اقتصادها .نامند اين پديده را بيماري هزينه مي
كند ر ميفاصله را با پرداخت يارانه پ )Entezari and Derakhshan, 2022(.  

  1فايدة جانبي - 
مصرف كننـده بـراي   به باور اقتصاددانان بخشي از خدمات و كالاها به غير از فايدة مستقيم براي خريدار و 

 ،براي نمونه .كند فايده و منفعتي جانبي ايجاد مي اند آن دسته از افرادي كه به هر دليلي آن كالا را نخريده
آشـنا كـردن مخاطـب و     ،كه در مورد مبحث تربيتي فرزندان نوشته شده است فايدة مستقيم خريد كتابي

است و از آن جهت فايدة جانبي اين كالا ايـن اسـت   هاي تربيتي مذكور در آن كتاب خريدار اصلي با شيوه
تواند بر ديگر مادران و پدراني كـه بـا او در    كه رفتار و منش خريدار و خوانندة كتاب بعد از خواندن آن مي

ها ابـزار مناسـبي باشـد تـا از      تواند براي دولت مي مسئلهاين . )Kim, 2011( مفيد و اثرگذار باشد اند ارتباط
پياده كنند و اين امـر حمايـت از صـنعت    خود را هاي هاي رفتاري مناسب با سياست طريق آن بتوانند الگو

  .كند نشر و صنايع فرهنگي ديگر را توجيه مي

  2ملي اعتبار يا وجهة -
توانند بـراي يـك كشـور افتخـارآفريني كننـد،       هايي خاص كه مي به زمينهيارانه  يها با كمك و اهدا دولت

اختصاص بودجه و توجه دولـت بـه آمـوزش     .هستندالمللي  در عرصة بين و غرور ملي توسعة آوازه دنبال به
هـاي ملـي ورزشـي از مصـاديق ايـن پديـده        هاي علمي جهاني و همچنين تـيم  كنندگان در المپياد شركت
هاي بين المللي صنعت نشر نقش يـك رسـانه را   حضور در نمايشگاه كهتوان گفت  اين، ميبر علاوه. هستند

و يكـي از   )Keshkar, Honari and Faragi, 2015(كند  براي اعتلا بخشي به فرهنك يك كشور را بازي مي
 Tahirpur(، تبليغـات و بازاريـابي صـنعت نشـر اسـت      مؤثرهاي مهم براي رونق بخشيدن به صادرات  ابزار

Kalantri and Mirzafar Joyan, 2008( . ،هاي تجاري با آنكه خود مستقيماًبرخي از افراد و بنگاهاز طرفي 

ارزش و اعتبار اجتماعي آن تمايل به هزينـة   دليل بهاما  اند؛ كالا يا خدمات مربوطه نبوده خريدار و متقاضي
 .بخشي از درآمد و دارايي خود براي خريد يا توليد و گسترش آن محصـولات يـا خـدمات عمـومي دارنـد     
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1. Side benefit 
2. National credit 
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هـاي عمـومي   ها و اشخاص براي ايجاد كتابخانه يا خريد و اهداء كالايي هنري به موزه كمك برخي از بنگاه

 ,Vitkauskaitė( رود مي شمار به فرايندمندي عمومي و كسب اعتبار و وجهة ملي جزئي از اين  به قصد بهره

2015; Farshadipour, 2010(.  

  1عدالت اجتماعي -
ها از صنعت نشر توسعة عدالت اجتماعي است؛ به اين معنـا   يكي ديگر از رويكردهاي موجود حمايت دولت

اي مناسب در دسترس آنان قرار گيرد، با هـر سـطح    كه كالاهايي كه براي رشد افراد نياز هستند، به شيوه
طبق نظريـة اسـتدلال   دولت به حمايت از برخي صنايع آن است كه  دليل ورود. درآمد يا ويژگي متمايزي

به همين دليل دولت بايد دسـت بـه كـار    . تفاوت است شايستگي بازار در مقابل سلايق متنوع و مختلف بي
بـازار   از سوي ديگـر، . )Abbing, 2022( شده و از طريق هنر به مردم آموزش دهد تا سليقة آنان بهتر شود

به همين ترتيب دولت به اصلاح  .تنهايي قادر به تأمين منصفانه و توزيع عادلانه درآمد بين مردم نيستبه 
 ,Abbing( پردازد و وظيفه دارد كالا و محصولات مطلوب را در اختيار شهروندان قرار دهد اين نارسايي مي

رسـد و اگـر    مثبت و پذيرفته شده بـه نظـر مـي   ها امري  دخالت در فرهنگ در اغلب دولت امروزه،. )2022
اندك يـك دولـت   هاي چرا كه دخالت اختلافي وجود دارد در نحوة انجام مداخلات دولت در فرهنگ است،

  .)Sheshjavani, 2014( هاي ناگواري بيانجامد تواند به پيامد ناكارامد مي
با قبـول اصـل    معمولاًو  پردازند غيرمستقيم به حمايت از فرهنگ و هنر مي صورت بهها  برخي از دولت

بستري براي خلـق آثـار خلاقـه ايجـاد      به شكلي انجام دهند كهكنند دخالت خود را  آزادي بيان سعي مي
هـاي  ماركسيستنئوهمچون ايگلتون و ژيژك و همچنين  ،چپعموماً  ،برخي از متفكران ،با اين همهد؛ شو

گرانـه   غيـر مداخلـه   و صـرفاً  اي كـاملاً  توان اين شيوة حمايتي را شـيوه  فرانكفورت معتقدند كه نمي مكتب
 از طريق آن سـعي دارنـد بـه   ها  بلكه فرهنگ غالب و رسمي تبديل به صنعتي شده است كه دولت ،دانست

. )Adorno and Horkheimer, 2024( داري را تقويت كننـد  شكل غيرمستقيم نيات و تفكر ليبرال و سرمايه
گسـترده و ميـدان دادن بـه     هاي حمايتبا  و قصد مداخله جويانه دارد مستقيماًها نيز  حمايت برخي دولت

كنند هنـر و   تلاش مي ،سو با نيات دولت فرهنگ و هنر مسلط و همچنين با حمايت از هنرمندان و هنر هم
 .)Frey 2019( سمت دلخواه خود هدايت نمايند فرهنگ كشور را به

  گيري بحث و نتيجه
راهبردهـا و  منـابع مختلـف در خصـوص     يبه دست آمده از بررس ـ يها افتهي ليو تحل نييبه تباين نوشته 
كـه   دادنشـان   يبررس ـ نيا. پرداختها در صنعت نشر  دولت هاي و حمايت گوناگون مداخلات رويكردهاي

متنـوع اسـت كـه در     يامدهايابزارها و پ ها، زهيبا انگ يچندوجه يا دهيحوزه، پد نيا رد يدولت هاي حمايت
  .رديگ يبه خود م يمختلف، اشكال متفاوت يو فرهنگ ياجتماع ،ياقتصاد ،ياسيس يبسترها

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Social justice  
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ي را عيوس ـ في ـمداخله در صـنعت نشـر ط   يها برا دولت يها زهيگان هاي پژوهش نشان دادند كه يافته
و  ياز تنوع فرهنگ تيحما ،)Otmazgin, 2020(ي فرهنگ تيو هو يفرهنگ مل جيحفظ و ترو .گيرد دربرمي

ي و دانـش عمـوم   يسطح آگـاه  يارتقا ،)Möller and Le Roux, 2017; Lubbe and Truter, 2007(ي زبان
)Murschetz, 2013(، ي فرهنگ ـ عيتوسعه صـنا  قيطر از ياقتصاد مل تيتقو)Otmazgin, 2020; Devasar, 

 يفكر تياز مالك تي، حما)Feintuck, 2009( رقابت عادلانه در بازار نشر نيمقابله با انحصار و تضم ،)2022
 نيتضـم و  )de Prato and Simon, 2014; Gopal and Sanders, 1998( آثـار  يرقـانون يغ ري ـو مقابله با تكث

شمار  به ها زهيانگ نيا نيتر مهماز جمله  ،)Murschetz, 2013(ي به اطلاعات و آثار فرهنگ يهمگان يدسترس
  .روند يم

نشر، بـا هـدف كنتـرل     يها تيسانسور و محدود نهيدر زم ژهيو به ،ياز مداخلات دولت يدر مقابل، برخ
 ,Álvarez Maylín, 2020; Cao, 2022; Guichard( رنـد يگ يصـورت م ـ  ياس ـياطلاعات و حفظ قـدرت س 

2008; Leehey, 2005( .يها كه ثبت شركت دهد يدر دوره فرانكو نشان م ايبر صنعت نشر اسپان يا مطالعه 
 ,Álvarez Maylín( شد يكار گرفته م ناشران به يسانسور و سركوب فرهنگ يبرا يابزار عنوان به يانتشارات

 ـ اتتـأثير از جمله قانون اسـتراق سـمع،    ،ينظارت نيقوان ز،ين مبابوهيدر ز. )2020  يهـا  تي ـبـر فعال  يمخرب
 شـده اسـت   اني ـب ينجـر بـه محـدود شـدن آزاد    داشـته و م  يها با منـابع خبـر   نگاران و رابطه آن روزنامه

)Munoriyarwa and Chiumbu, 2019(.  
 يها تيمتنوع هستند و از حما اريبس زين يدولت راهبردهاي حمايتهاي پژوهش نشان دادند كه  يافته

. شـوند  يرا شـامل م ـ  ينظارت ينهادها جاديو مقررات و ا نيگرفته تا وضع قوان ميرمستقيو غ ميمستق يمال
كتـاب توسـط    دي ـان، خرفروش ـ كتـاب مترجمـان و   سـندگان، يبـه ناشـران، نو   يمال لاتيو تسه ارانهيارائه 

 يالملل نيب يها شگاهياز حضور در نما تي، حمايو فرهنگ يادب زيجوا يبرگزار ،يدولت يادهاها و نه كتابخانه
 نيقوان نهيدر زم .هستند يمال يها تياز حما ييها از صنعت نشر، نمونه تيحما يها صندوق جادياو  كتاب

سانسور و و  بر ارزش افزوده اتيكتاب، مال يگذار متيق ر،يمربوط به حق تكث نيبه قوان توان يو مقررات، م
 دهد ينشان م نيدر چ تاليجيو مقررات نشر د ها استينظام س يبررس. اشاره كرد ييمحتوا يها تيمحدود

و توسـعه   يرا استانداردسـاز  تاليجيجامع، بازار نشر د نيتا با وضع قوان كند يكشور تلاش م نيكه دولت ا
 يهـا  مقررات رسانه ميمانند سازمان تنظ ينظارت ينهادها جاديا ن،يهمچن. )Huang and Hao, 2014( دهد

 يهـا  ه، از جمله بخشصنعت رسان تيو هدا تيريمد يها برا دهنده تلاش دولت پاكستان نشان يكيالكترون
از ديگر محورهاي حمايت دولت توسـعة   .)Rasul and McDowell, 2012( است ،يكيمرتبط با نشر الكترون

  .بودندهمكاري و هماهنگي و  ها، ترويج زيرساخت
 مداخلات يريگ در شكل ينقش مهم تاليجيد يها يتحولات فناوردهد كه  ها نشان مي بررسي نوشته

 Abondo, 2024; de Prato and Simon, 2014; Huang(اند  كرده فايدر صنعت نشر ا يدولت هاي و حمايت

and Hao, 2014( .مربوط بـه   يها چالشو  محتوا عيوزت نيآنلا يها ظهور پلتفرم ،يكيگسترش نشر الكترون
 ني ـا يرا بـرا  يدي ـو مقررات جد ها استيها را بر آن داشته است تا س دولت تال،يجيد يدر فضا ريحق تكث
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از  قيدرك عم ازمندين تاليجينشر د يمؤثر برا يها استيس يحال، طراح نيبا ا. و اجرا كنند نيحوزه تدو

  .مختلف است اننفع ذيبازار و تعامل با  نيا يها ييايپو
ها  هاي دولتي بايد مورد توجه قرار گيرد، پيامدهايي است كه اين حمايت موضوع مهمي كه در حمايت

درستي و با دقت و متناسب با بازار نشر يك كشور يا منطقه طراحي  اگر سازوكار حمايت به. خواهند داشت
در  يا مطالعـه بـراي نمونـه،   . ودتواند نتيجة عكس داشته باشد و موجب تضعيف صنعت نشـر ش ـ  نشود، مي

 يمواجه بوده است و مـداخلات دولت ـ  ييها كشور همواره با چالش نيكه بازار كتاب ا دهد ينشان م ايكلمب
و  مداخلات يامدهايپ. )Villegas, 2015( و اجرا شوند يبازار طراح نيخاص ا طيبا در نظر گرفتن شرا ديبا

ولـي   ؛ست، در اين پژوهش بررسي نشـد و مهمي ا دهيچيپ يموضوعكه در صنعت نشر  يدولت هاي حمايت
  .تواند مورد توجه و بررسي قرار گيرد هاي آتي مي در پژوهش

در  يدولت ـ هاي و حمايت مختلف در مورد مداخلات يها دگاهيد ليو تحل يآور دامنه، با جمع مرور نيا
 يبـرا  ييمبنـا  توانـد  يو م ـ كنـد  يفـراهم م ـ  دهي ـچيپ دهي ـپد نيدرك ا يجامع برا يصنعت نشر، چارچوب

در  هـا  وهيش ـ نيبهتـر  ييمختلـف و شناسـا   يهـا  استيس ياثربخش يابيدر خصوص ارز شتريب هاي پژوهش
ريزان صنعت نشر ايران نيز از  گذاران و برنامه سياست. باشد يو اقتصاد يصنعت مهم فرهنگ نياز ا تيحما
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Abstract 
This study systematically examines governmental support approaches and strategies 
in the publishing industry. As a vital component of the cultural economy, the 
publishing sector has consistently been influenced by state policies. The research aims 
to identify and categorize various forms of government intervention and the tools 
employed globally to provide a comprehensive understanding of the state's role in 
shaping this industry. This study adopts a scoping review methodology. A systematic 
search was conducted across academic databases and other relevant sources using 
predefined keywords. The selection process involved initial screening, full-text 
review, and data extraction by two independent reviewers. Data were analyzed 
thematically and classified into support strategies and theoretical approaches. 
Analysis of 114 relevant studies revealed five primary government support strategies 
for the publishing industry: 1) financial support, 2) policy-making and regulation, 3) 
infrastructure development, 4) promotional programs, and 5) collaboration 
enhancement. These interventions are primarily justified through theoretical 
frameworks including market failure, cost disease, positive externalities, national 
prestige, and social justice. The nature and intensity of government intervention are 
significantly influenced by each country's political, economic, and cultural context, 
serving both as a catalyst for cultural development and a mechanism for content 
control. Substantial variations in policy implementation were observed across nations, 
largely attributable to differences in publishing industry development levels and 
cultural priorities. As one of the first systematic efforts to consolidate and analyze 
various forms of government intervention in publishing, this study provides a 
comprehensive framework that enhances understanding of state roles in this sector. 

Keywords: Government support policies, Economy of culture, Publishing industry, 
Theoretical framework, Regulation. 
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